操作困难的真相
很多用户反映，阿酷账号十分复杂，使用很困难。

一、有没有困难？

网站的一个功能，即媒体功能，使用上稍微困难一点。其他功能，网站的绝大部分功能，操作都十分简便。

网站包括两部分，沟通平台和媒体。沟通平台指，注册、登录，在账号内互相加为好友，通信、交谈、写微博、写博客或者在论坛发帖子；媒体指，注册用户变成高级会员，在网站外部发表文章。

二、为什么提高媒体门槛？

我们特意增加了高级会员发表文章的难度，为什么？

理由一：在报刊杂志发表文章，被认为是得到社会承认，从来都需要艰难的奋斗。随着网络的成熟，网络社区和网络媒体逐渐分离，微博、博客或论坛等网络社区活动仍然保持着草根特征，而网络媒体则逐渐精英化。
理由二：网络社区的影响力仅仅局限于亲友之间，而网络媒体则面向公众，如果不加控制，则会广告泛滥，则会非法信息泛滥。
三、困难是不是特别大？

其实，困难是假象。使用媒体功能，即成为高级会员在网站外部发表文章，根本不是高难度动作。
真实情况是：网站本身没有吸引力，用户不愿参与，因为工作关系或朋友关系，不得不敷衍、应付，于是用“复杂”、“困难”等作为托词。
四、发表文章的动力何在？

如何让注册用户愿意申请成为高级会员？如何让高级会员愿意在网站外部发表文章？

有两条途径：一、主办方发展足够多的注册用户，个别精英就会愿意在朋友、同行面前展示自己，愿意成为高级会员，愿意在网站外部发表文章。二、主办方举办征文比赛，直接调动发表文章的积极性。——当然，一定还有其他的方法。
结论一：媒体功能可以不用
“互联网的核心价值，10%是媒体，90%是沟通平台”，形象地说，10%是黑板，90%是酒桌。
10%的功能，不用也罢。脸谱网（Facebook）、人人网就没有媒体，将网络社区（含通信和社交）发挥到极致，就是伟大的网站。
结论二：媒体功能其实简单
心理问题解决了，使用问题迎刃而解。

（一）发表文章

三步曲：第一步，点击顶端的“团队”，申请高级会员；第二步，等待审批，获得发表文章的权限；第三步，点击左侧的“作品”，发表文章。

（二）、发表图片
会发文章，就会发图片。两步：第一，点击左侧的“相册”，上传图片；第二步，走发表文章的流程，将图片插入编辑框。
（三）、私人出版社
个人和单位可以在五分钟内生成自己的二级域名子网站，建设自己的个人官网和网络办事处。方法：点击顶部的“子网站”，在下拉框选择网站类型，填写数据保存。
